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Canada - alcuni dati principali :

Tasso di inflazione trai piu bass del paese del G8
1a3%

Fabbricazioni residenziall : 227 395 nel 2006
record di acquisti (+20,9% dal 2002), sl aspetta
una leggera attenuazione per il 2007 ma sempre
oltre 200,000

Budget federale in surplus

Tasso di disoccupazione : 6,1% (dato aprile 2007)
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Canada: “agreat placeto live”

Migliore qualitadi vita (studio Mercer Human Resources
Consulting 5 citta canadesi trai top 25 nel mondo)

Opportunita uguali per tutti
Piu basso costo di vitatrai paesi del G8

Trai migliori nel G8 nel fare fronte aridurrelo stress
legato al problemi ambientali

Un posto sicuro dove vivere e fare del business

Migliore nazione per |o sviluppo umano (in un rapporto
delle Nazioni Uniti, Canada e a primo posto trai paesi del
G7 equinto tral77 paes )
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POPOLAZIONE

PIL

Settori economici principali

Ontario

38,8%

42,1 %

Industria automobilistica, industria manifatturiera, risorse
naturali

Québec

23,6%

21,1 %

Aerospaziale, telecomunicazioni, biotecnologie, risorse
naturali

Colombia Britannica

13,1%

122%

Legname, pesca, minerario, ambiente

Praterie

16,8%

17,9%

Grano, cereali

Manitoba

3,7%

3,1%

Grano, cereali

Saskatchewan

3,1%

29 %

Grano, cereali

Alberta

10,0%

11,9%

Industria estrattiva (petrolio, gas), allevamento bovino

Province marittime

7,3%

59 %

Pesca, industria estrattiva (carbone, petrolio)

Terra Nova e Labrador

1,6%

1,4%

Pesca, industria estrattiva (petrolio)

Isola del Principe Eduardo

0,4%

0,3 %

Agricoltura

Nova Scozia

2,9%

23%

Pesca, industria estrattiva (carbone)

Nuovo Brunswick

2,4%

1,9 %

Pesca

Territori del Nord e
Nunavut

0,3%

0,5%

Pesca, industria estrattiva (diamanti)




Maggiore industrie in Canada

Aerospaziale (fatturato di 21,3 miliardi di dollari, oltre 400 aziende che
Impiegano 75 000 persone). || Canada e leader nella produzione di: aerei
regionali, ssmulatori di volo commerciali, sistemi di atterraggio, elicotteri civil,
MRO (Maintenance, Repair and Overhaul), propulsione, spazio. Alcuni
multinazionali che operano in questo settore:. Bombardier Aerospace, Pratt &
Whitney, CAE, Bell Helicopter Canada;

Agro-aimentare (il Canadaeil 3° esportatore mondiale di prodotti agro-
alimentari). L’ industria e indotto impiegano quasi 2 milioni di persone, 8% del
PIL. Nel 2005, questa industria ha esportato per un valore di 26,2 miliardi di $
canades (63% verso gli Stati Uniti) . || Canada e inoltre conosciuto per prodotti
di ottima qualita con ottimi centri di R& S con incentivi interessanti;

Automobilistico : e uno dei settori piu importanti in Canada e impiega quasi
mezzo milione di persone. Questa industria produce veicoli light-duty,
machine, mini-vans, camions, autobus, veicoli militari e una serie Ci
componenti e sistemi utilizzati in veicoli di guesto tipo. Pienamente integrato
nel mercato Nord Americano, nel 2006, il Canada esportato 66,7 miliardi di $
(veicoli) e 30,9 miliardi di dollari $in componenti e parti di veicoli. Nel 2005,
il Canada ha prodotto oltre 2,6 milioni di veicoli leggeri, 16 % della produzione
Nord Americana (Gm-Suzuki, Daimler Chrydler, Ford, GM, Honda, Toyota). |l
Canada eil 3° esportatore mondiale di prodotti automobilistici dopo gli Stati
Uniti eil Giappone
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Maggiore industrie in Canada

Chimico : uno delle industrie canadesi, raggruppa oltre 2145 aziende e che impiegano
oltre 90 000 persone. Le aziende in questa industria forniscono prodotti chimici per
I"industria, " agricoltura e il settore farmaceuctico..

Industrie della salute :

1) Biotecnologie : Canada é trale top 5 paesi nel mondo avanti nellaricercaelo
sviluppo, raggruppa 375 aziende (52% nel settore della sanita), 3,6 miliardi di
fatturato, 1,3 miliardi spesi in R&S.

2)Medical devices ( 500 aziende, 22 000 dipendenti, 3 miliardi in produzione da
aziende multinazionali come anche da aziende canadesi)

3)settore farmaceutico: 10 miliardi di fatturato complessivo, circa 1,8% del mercato

globale con oltre 30 000 dipendenti. Oltre 160 biofarma con terapeutici in fase | a
[11 trias.

ICT : 32 000 societadi ICT, 545 000 dipendenti, 5 miliardi spesi in R&S. Aziende
canades sono leader in multimedia, software, telecomunicazioni, applicazioni wireless

Petrolio e gas naturale : impiega oltre 50 000 persone con 2500 aziende per la maggior
parte pmi. |l Canadaé il 3° produttore mondiale di gas naturale e il 9° produttore di
petrolio grezzo. |1 Canada produce 2,7 milioni di barili a giorno; Gas naturale, 6.4 mila
milliardi di piedi cubici per anno. Si stimache I'industria del petrolio e il gas canadese
dovrebbe poter fornire petroleo grezzo al mercato Nord Americano per 200 anni. |l
Canada e inoltre un leader nellafornitura di attrezzature per questa industria.

Plastica : questa industria raggruppa oltre 2600 aziende e impiega 125 000 persone.

Questa industria comprende la produzione di prodotti in plastica, resine, macchinari e
stampi.
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: |l Commercio Estero Canadese
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Paese

Valore

USA

217.581

Cina

34.486

Messico

16.001

Giappone

15.346

Germania

11.121

Gran Bretagna

10.848

Koreadel Sud

5.763

Norvegia

5.444

Francia

5.179

Algeria

4.954

Sub-Tota

326.723

Altri

69.808

Totale-Tutti i Paesi

396.531

Valore

359.258

Gran Bretagna

10.133

Giappone

9.416

Cina

7.661

Messico

4.385

Germania

3.879

Koreadel Sud

3.266

Paesi Bassi

3.075

Francia

2.888

Belgio

2.3%4

Sub-Total

406.355

Altri

33.801

Totale-Tutti | Paes

440.157
















Osservazioni sui comparti....

Beni di consumo : andamento negativo per calzature (-9,7%) e
abbigliamento che perdono quote di mercato colpiti dal “Made in
China’ di minor qualita ma di grande appeal per il prezzo

Agro-alimentare : in costante crescitaolio d’ oliva (+28%), pasta
(+10%), vino (23%); leggera flessione per i formaggi (-4,3 %)

Beni industriali e componenti: andamento positivo per la
componentistica e macchine in generale

Prodotti Farmaceutici: uno dei comparto piu dinamici per I’ [taliae
nell’ esportazione di medicamenti e preparati per scopi terapeutici. |
Canada offre inoltre un mercato molto attivo nellaricercae sviluppo e
permette un’ entrata piu veloce nei mercati dei prodotti generici.
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LA DISTRIBUZIONE
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Il Québec : Industrie principall

Bio-medico e biotecnologia (3° polo in Nord America dopo California e Massachusetts)
Aerospaziale (Montreal eil 3° centro aerospaziale nel mondo dopo Seattle e Tolosa)
|CT —distretti importanti e nell’ ottico e fotonico, multimedia ed effetti speciali

L’ agroalimentare e cibo biologico

Energie Alternative (piu grande produttore di energia elettrica dell’ Americadel Nord,
per un totale di 35000 Megawait di potenza installata, € anche un player importante nel
settore eolico e nell’ energia pulita)

Settore edile (forze nell’ adattamento all’ ambiente e I’ innovazione nelle tecniche e nel
materiali; attivitaprincipali : Rivestimento di palazzi. sistemi meccanici, grandi progetti
per abitazioni infrastrutture idroel ettriche, applicazioni industriali per il trasporto e la
bonifica delle acque

Tecno-miniere sotterranee (Abitibi-Témiscamingue e Nord del Québec)
Ingegneriadei processi industriali, minerari e metallurgici (Cote-Nord)
Strutture complesse e componenti metallici (Lanaudiéere)

Aquacoltura e Trasformazione della Biomassa Marina (Bas St-Laurent, Gaspésie, 1les-
de-la-Madeleine)

Fornitori e produttori di attrezzaturre per i veicoli commerciali, i veicoli speciai ed i
prodotti ricreativi (Centre-du-Québec)

Prima Fase di Lavorazione del Legno (Estrie), seconda e Terza Fase della Lavorazione
del Legno e Produzione Mobili (Lanaudiéere)
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e Québec et “Lajoiedevivre’
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£ ® tendenze e opportunita

L’ Italiaeil 4° esportatore in Canada dopo gli
USA, Cinae Messico con un share del 3,45% del
mercato delle importazioni (il Québec assorbe
circail 30% delle importazioni di mobili

dall’ Italia)

Nel Quéebec e in diminuzione larichiestade
prodotti classici/mobili in stile; in crescitala
richiesta per mobili contemporane e di design.

Questarichiesta proviene siadal rivenditori
specializzati che da architetti e interior designers.




Québec e |’ abbigliamento

Montreal e considerata una citta leader nel Nord Americanellamodae
(Semaine de la Mode de Montréal) e per la creazione di tendenze
(giovani designer e aziende)

|l Québec raggruppail 60% dell’ industria dell’ abbigliamento in
Canada

L’Italiaeil 6° fornitore straniero di abbigliamento in Canada e
mantiene la sua posizione malgrado |la fortissima concorrenza dei paes
in viadi sviluppo;

Nel 2006, il Canada haimportato dall’ Italia abbigliamento e accessori
per un valore di 186,7 milioni di $ canades in linea. Questo dato

rappresenta una lieve flessione rispetto al 2005, main aumento del
11,6% dal 2000

Fattori di successo per accedere a mercato : buon rapporto qualite
prezzo e differenziazione per il Marchio, qualitadel Madein ltaly..

Buone performance per : accessori, abbigliamento maschile,
femminile, cravatte, calze.
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Complementi d’ arredo — tendenze

o opportunita

Crescente presenza di articoli “Made In
China’ ma le esportazioni italiane In questo
settore rimangono costant

| complementi d’arredo “Made Iin Italy”:
articoli daregalo, artigianato, vetro
artigianale e ceramiche interessano |
consumatori canades di nicchiae sono
richiesti molto dalla comunita italiana




Settore della M eccanica

L’ Italiaeil 3° fornitore straniero di macchinari industriali in Canada
dopo gli Usa e la Germania con una quota di mercato del 6,10%.

|l Québec importa 30% delle macchine meccaniche ed industriali
dal’ [talia.

Nel settore dellalavorazione del legno, I’ Italia ha un share dell’ 11,50%
delle importazioni dopo USA, Taiwan, Cina e Germania.

Le importazioni piu importanti dall’ Italia vengono dai settori di
eccellenza come : tecno-miniere sotterranee, fornitori e produttori di

attrezzaturre per 1 veicoli, lavorazione del legno e daet mobili,
lavorazione del metallo, dellaplastica ... €tc.

Crescente richiesta per I macchinari nellalavorazione del legno in
particolare per |la 2a e 3a lavorazione.

| macchinari italiani hanno un’ ottima reputazione;

Il migliore approccio per I'ingresso nel mercato e attraverso un
distributore in grado di fornire I’ assistenza post vendita.
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9 .
o Meccanica— andamento

® importazioni italiane nel 2006

Macchinari per I’agricoltura: 75,5 milioni di $ Cdn (+25% dal 2001); 6° fornitore
straniero

Macchinari per I’ edilizia/costruzione : 85,7 milioni di $ Cdn (+29,8% dal 2001); 8°
fornitore;

Macchinari per miniere, petrolio egas: 25,2 milioni di $ Cdn (+88,7% dal 2001), 6°
fornitore;

Macchinari per lalavorazione del legno : 43,4 milioni di $ Cdn (+ 4% dal 2001); 4°
fornitore;

M acchinari lavorazione gomma e plastica : I’ Italiae il 3° fornitore con importazioni
di 41,4 milioni di dollari (-12% dal 2001);

Macchinari per I'industria della carta : 18,6 milioni di $ Cdn (-44% dal 2001) ; 4°
fornitore;

Macchinari per lavorazione del metallo : 109 milioni $ Cdn (-1% dal 2001) , 4°
fornitore;

M acchinari movimentazione merci e materiali : 92,5 milioni $ Cdn (+64 % dal 2002),
4° fornitore;

Macchinari : “ General purpose’” 286,4 milioni $ US (+22% dal 2001) , 6° fornitore;

Macchinari la ventilazione, riscaldamento, climatizzazione erefrigerazione
commerciale: Italiaéil 7° fornitore, 49,6 milioni di $ Cdn (+25% dal 2001)
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Il mercato dei gioielli

Le vendite a dettaglio dei gioielli in Canada sono floride, con un tasso
di crescitadel 6,7% registrato nel 2006, con stime di trend in crescita
anche peri prossimi anni.

il Canada hail piu alto tasso di acquisti di anelli di fidanzamento con
diamanti nel mondo calcolato pari all’ 85% del complessivo.

|| settore e diviso in due categorie : gioielli preziosi, con metalli
pregiati e gemme (“fine jewellery”), e “costume jewellery”
(bigiotteria). Sia nella prima che nella seconda categoria, gli acquirenti

primari di gioielli e di bigiotteria sono donne con un eta compresatrai
20 ed i 55 anni.

L’Italiaeil secondo fornitore estero di gioidli prezios in Canada dopo
gli Stati Uniti. Nel 2005, il Canada haimportato gioielli preziosi

dall’ Italia per un valore di oltre 69,3 milioni di dollari (+ 16,8 % dal
2001; +94,3% dal 1996).

Anche in questo settore il Québec assorbe circail 30% delle
Importazioni dall’ Italia.

Maggiormente richiesti : siai gioielli tradizionali/classici come anche
modelli piu moderni (es: oro-acciaio etc).
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Camera di Commercio Italiana all’estero che appartiene alla rete di
A Ssocamerestero.

Associazione privata a scopo non di lucro
Fondata nel 1964 dall’imprenditoria locale per promuovere e rafforzare gli
scambi commerciali e economici tral’ Italiaed il Canada.

Riconosciuti ufficialmente dallo Stato Italiano dal 1987
Contacirca450 soci siain Canadachein ltalia

Rappresentanti esclusivi e ufficiali di Fiera Milano in Canada con divers
partner Istituzionali italiani e desk trai quali (es: Regione Lombardia/
Promos, Promec-Modena, Centro Estero delle CCIAA del Veneto, Sprint
Campania)

Sedi operativi a Montreal, Québec City, Milano e Napoli.

Scopo principale : promuovere scambi commerciali e economici tral’ ltalia
e il Canada.
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|nformazioni macroeconomiche e statistiche, congiuntura economica,
dati demografici e sociologici;

Ricerche per parther commerciali, tecnologici, finanziari e agenti/rappresentanti
in Canadaein Italig;

Studi di mercato e azioni di marketing diretto e organizzazione di agende
incontri con potenziali partner canadesi o italiani, comprese degustazioni e
eventi speciali;

Organizzazione e accoglienza di missioni di operatori italiani in Canada o
canadesi in Italia, slacommerciali cheistituzionali;

Organizzazione, promozioni e coordinamento di missioni di operatori
canades che espongono €/o visitano le fiere organizzate in Italia

Informazioni sulle normative canadesi, tasse doganali etc

ECHO ITALIA: manifestazione che funge da vetrina per regioni province e settori di
eccellenza del madein Italy. Anno 2008 sara dedicato al turismo.
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Come contattarci :

Ufficio di Milano

Dr.ssa Sandra Bonanni

Tel : (02) 7200.1828

e.mall: affari.quebec@mi.camcom.it

Sede di Montreal:
Dr.ssaDanielle Virone
Segretario Generale
Tel: (514) 844-4249
www.italchamber.qc.ca




